BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan diatas, dapat diambil beberapa

kesimpulan sebagai berikut:

1. Kualitas Produk dengan nilai thitung 3,192 dan sig 0,002 < 0,05 dengan (df
= n-k, n = jumlah sampel, k = jumlah variabel penelitian) df = 85-3 = 82
maka diperoleh twner Sebesar 1,664 dari hasil diatas dapat dilihat bahwa
thitung > travel atau 3,192 > 1,664, artinya dapat dikatakan bahwa kualitas
produk berpengaurh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
lipstik Oh My Glam pada mahasiswi Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Baiturrahmah, maka hasil tersebut dinyatakan Hi diterima dan
Ho ditolak.

2. Brand Awareness dengan nilai thiung 6,815 dan sig 0,000 < 0,05 dengan
(df = n-k, n = jumlah sampel, k = jumlah variabel penelitian) df = 85-3 =
82 maka diperoleh tanel SEbesar 1,664 dari hasil diatas dapat dilihat bahwa
thitung > ltaber atau 6,815 > 1,664, artinya dapat dikatakan bahwa Brand
Awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian lipstik Oh My Glam pada mahasiswi Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Baiturrahmah maka hasil tersebut dinyatakan H;
diterima dan Ho ditolak.

3. Berdasarkan analisis statistik secara simultan diperoleh Fhitung > Frabel atau
26,125 > 3,11 nilai signifikan 0,000 < 0,05 artinya kualitas produk dan

brand awareness berpengaruh terhadap keputusan pembelian sehingga Hs
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diterima dan Ho ditolak. Hal tersebut berarti bahwa kualitas produk dan
brand awareness secara simultan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian lipstik Oh My Glam pada mahasiswi
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Baiturrahmah
5.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang telah
diuraikan diatas, maka ada beberapa saran dari penulis yang bermanfaat sebagai
berikut:
1. Bagi perusahaan:

Berdasarkan kesimpulan dari penelitian yang telah dilakukan oleh
peneliti menunjukkan bahwa keseluruhan variabel dalan penelitian ini
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk lipstik OMG pada Mahasiwi Fakultas Ekonomi Dan
Bisnis Universitas Baiturrahmah. Meskipun kualitas produk memiliki
pengaruh yang positif terhadap keputusan pembelian, tetapi kualitas
produk masih memiliki nilai TCR rendah di satu indikator yaitu pada
pernyataan “Lipstik OMG memiliki warna yang pigmented”. Maka
dari itu perusahaan diharapkan untuk dapat meningkatkan kualitas
pigmented pada produk ini agar dapat menjaga kualitas produk yang
lebih baik kedepannya, sehingga pembeli semakin berminat untuk
membeli produk tersebut.

2. Bagi peneliti selanjutnya:
Apabila melakukan penelitian sejenis, disarankan untuk menggunakan

variabel penelitian yang lain, yang dapat mempengaruhi keputusan
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pembelian, supaya mampu menemulan temuan yang lebih dalam dan
kuat demi kesempurnaan penelitian yang dilakukan, karena didalam
penelitian ini hanya membahas pengaruh kualitas produk dan brand
awareness terhadap keputusan pembelian.

. Bagi Akademisi:

Penelitian ini perlu dikembangkan dengan menambahkan variabel lain
selain variabel kualitas produk dan brand awareness, dalam

keterkaitannya terhadap keputusan pembelian.
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FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
Universitas Baiturrahmah
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Padang, 02 Mei 2025

Nomor : B3SUVAKTFEB-UNBRAH/V/2025
Hal  : lzin Penclitian Untuk Penyusunan Skripsi

Kepada Yth:
Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Baiturrahmah
&
tempat
Dengan hormat,
Bersama ini kami sampaikan kepada Bapak/Iba, bahwa yang tersebut dibawah ind
Nama : Aprilia Rose Ananda
NPM : 2110070530034
Fakultas : Ekonomi dan Bisnis
Prodh : S1 Manajemen

Adalah mahasiswa Fakultas Fkonomi dan Bisnis Universitas Baiturrahmah Padang
yang bermaksud mengadakan penclitian pada Keputusan Pembelian Lipstik Omg Pada
Mahasiswi Fakultas Ekomomi dan Bismis Universitas Beiturrahmah dalam rangks
penyusunan skripsi.
Sehubungan hal tersebut di atas maka dengan ini kami mohon bantusn dan kesediaan
Bapak kiranya dapat mencrima mahasiswa kami scrta memberikan informasi hahan-bahan
guna penyusunan skripsi tersebut (proposal terlampir) dengan topik:
“Pengaruh Kualitas Produk dan Brand Awaremess Terhadap Keputusan Pembelian
Lipstik Omg Pada Mahasiswi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Baiturrahmah*
Demikianlah permobonan ini kami sampaikan, atas bantuan dan kerjasama Bapak,
kami ucapkan terimakasih.

88




LAMPIRAN 2
KUESIONER PENELITIAN

89



90

KUESIONER PENELITIAN

“Pengaruh Kualitas Produk dan Brand Awareness Terhadap Keputusan
Pembelian Lipstik Oh My Glam (OMG) Pada Mahasiswi Fakultas

Ekonomi Dan Bisnis Universitas Baiturrahmah”

1. Profil Responden

Nama
Program Studi

O Manajemen

O Kewirausahaan
Angkatan

0 2021

0 2022

O 2023

O 2024

2. Petunjuk Pengisian Kuesioner:
1) Mohon dengan hormat, bantuan dan kesedian Saudari untuk menjawab
seluruh pertanyaan yang ada dalam kuesioner ini.
2) Berilah jawaban pertanyaan berikut sesuai dengan pendapat Saudari
dengan cara memberi tanda “v* pada kolom yang tersedia.

3) Keterangan skor jawaban dari pernyataan sebagai berikut:
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No Pernyataan Bobot Nilai
1. Sangat Setuju (SS) 5
2. Setuju (S) 4
3. Ragu-Ragu(RR) 3
4. Tidak Setuju (TS) 2
5. Sangat Tidak Setuju (STS) 1

A. Keputusan Pembelian

No Pernyataan SS S RR | TS | STS

Kemantapan dalam membeli produk

1. | Saya membeli lipstik OMG karena sudah mencari tahu
terkait informasi produk tersebut

2. | Saya merasa yakin saat melakukan pembelian pada
produk lisptik OMG

Kebiasaan dalam membeli produk

3. | Saya tidak akan mencoba lipstik merek lain jika sudah

cocok dengan satu merek lipstik tersebut

4. | Saya biasa membeli lipstik OMG sebagai salah satu

penunjang kecantikan saya

Adanya rekomendasi dari orang lain

5. | Saya membeli lipstik OMG karena rekomendasi dari

teman dekat

6. | Saya membeli lipstik OMG setelah mendapatkan

rekomendasi dari media sosial/influencer

Melakukan pembelian ulang

7. | Saya akan membeli kembali lipstik OMG jika lipstik

tersebut sudah habis

8. | Saya membeli ulang lipstik OMG karena kualitasnya

sesuai harapan.




B. Kualitas Produk
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No Pernyataan SS RR | TS | STS
Kualitas kinerja produk

. Menurut saya lipstik OMG memiliki kualitas yang
bagus jika dibandingkan dengan merek lain

2. | Saya merasa nyaman saat menggunakan lipstik OMG

Ketahanan

3 Lipstik OMG memiliki daya tahan yang bagus saat
digunakan

4. | Lipstik OMG memiliki warna yang pigmented

Kualitas kesesuaian

. Saya merasa lipstik OMG memiliki kualitas yang sesuai
dengan yang dipromosikan

6 Spesifikasi yang dimiliki lipstik OMG sesuai dengan
keterangan pada kemasan

Fitur
7. | Lipstik OMG mudah diaplikasikan dan merata di bibir
8. | Lipstik OMG memiliki varians warna yang beragam
Bentuk

9 Lipstik OMG memiliki bentuk aplikator yang mudah
digunakan

L. Pilihan ukuran produk yang ditawarkan lipstik OMG
bervariasi

Desain

Kemasan lipstik OMG didesain dengan bentuk produk

e yang elegan

" Lipstik OMG memiliki desain kemasan yang praktis

dan mudah dibuka




C. Brand Awareness
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No Pernyataan SS RR | TS | STS
Recall (mengingat)

Apabila diminta untuk menyebutkan beberapa merek

1. | lipstik, maka OMG adalah merek pertama kali yang
muncul dalam benak saya

5 Lipstik OMG merupakan merek lipstik yang mudah
diingat

Recognition (pengenalan)

3 Saya langsung mengenali lipstik merek OMG dengan
hanya melihat dari model varian/tipenya

4. | Lipstik OMG mempunyai logo yang mudah dikenali

Purchase dicision (pembelian)

. Lipstik OMG merupakan alternative pilihan utama saya
ketika hendak membeli lipstik

6 Saya akan membeli lipstik OMG jika ingin
menggunakan sebuah lipstik

Consumption (penggunaan)

. Saya lebih memilih menggunakan lipstik OMG
dibanding merek lainnya

o Jika memakai lipstik merek lain saya akan

membandingkannya dengan lipstik OMG
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.812 8
ltem-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if ~ Scale Variance = Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if Item Deleted Total Correlation Deleted
P1Y 27.2000 17.269 449 .802
P2_Y 27.3000 17.252 .382 .809
P N 27.5667 16.392 .527 .792
P4_Y 27.7667 15.978 .532 .790
P5_Y 28.1000 15.059 410 .819
P6_Y 27.4000 15.421 .576 .784
P7_Y 28.0333 13.757 .697 .762
P8_Y 27.8333 14.489 .726 .760
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded? 0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.901 12

ltem-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if ~ Scale Variance = Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if Item Deleted Total Correlation Deleted
P1_X1 43.7333 41.168 .681 .889
P2_X1 42.9667 45.344 .696 .892
P3_X1 43.3000 40.838 .829 .881
P4_X1 43.1333 42.602 674 .890
P5_X1 43.2667 43.375 726 .888
P6_X1 43.2667 42.616 757 .886
P7_X1 42.9000 43.886 711 .889
P8_X1 43.6333 46.033 .363 .905
P9_X1 43.2333 42.875 .500 .901
P10 X1 43.7000 41.045 .574 .898
P11 X1 43.4333 43.357 .647 .891
P12 X1 42.6333 45.689 .528 .897
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.925 8

ltem-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance  Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if Item Deleted Total Correlation Deleted
P1_X2 26.8333 32.213 .899 .902
P2_X2 25.6333 40.516 .679 .925
P3_X2 26.0000 36.828 .686 .920
P4_X2 25.7000 42.079 401 .936
P5_X2 26.8333 31.454 .823 911
P6_X2 26.5667 35.013 .860 .907
P7_X2 26.7333 33.099 .898 .903
P8_X2 27.1000 32.024 .821 .910
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LAMPIRAN 6
HASIL PENELITIAN



One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
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Keputusan kualitas brand
Pembelian produk awareness
N 85 85 85
Normal Parameters*®  Mean 33,2235 48,8235 33,1529
Std. Deviation  3,32156 3,57963 3,18294
Most Extreme Absolute ,080 ,095 ,093
Differences
Positive ,080 ,095 ,093
Negative -,063 -,079 -,067
Test Statistic ,080 ,095 ,093
Asymp. Sig. (2-tailed) ,200°4 ,057¢ ,069°

a. Test distribution is Normal.

Hasil Uji Normalitas

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.



Model Summary®
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_ Change Statistics
Model R R Square AdSJUSted R Std.EEr_ror ofthe R Square Durbin-Watsor
quare stimate F Change dfl df2  Sig. F Change
Change
1 ,6242 ,389 374 2,62738 ,389 26,125 2 82 ,000 1,562
a. Predictors: (Constant), brand awareness, kualitas produk
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Uji Diterminan = 0,389 artinya :38,9 Uji Autokorelasi
% Y (kepuasan diepngaruhi oleh X1 Harus Lebih kecil dari
dan X2 sisanya 61,1% oleh faktor lain 2
ANOVA?
Sum of F Uji F (simultan)
Model Squares df Mean Square Sig. ,000° lebih kecil
0,05
Regression 360,696 2 180,348 26,12" ,000P
1 Residual 566,057 82 6,903
Total 926,753 84

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), brand awareness, kualitas produk




Coefficients?

Unstandardized Coefficients Stande}rc_ilzed t . . -
Model Coefficients Collinearity Statistics
B Std. Error Beta Sig. Tolerance |VIF
1 (Constant) 25,299 4,674 5,413 ,000
kualitas produk ,257 ,081 277 3,192 ,002 ,986 1,014
brand awareness ,618 ,091 ,592 6,815 ,000 ,986 1,014
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian Uji t Uji Multikolonieritas
Y =a+B1X1+B2X2
Scatterplot
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
] . P - & o
® ® o |® ¢ .,
3 . -8 . .
B * -
& ° ¢ @ °, ° ¢ ° . "
g * ° . ° » ° o P [
—_— >
5
4

Uji Hetéroskedatisitas

-3 -2 -1 o 1

Regression Standardized Predicted Value
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Analisis Deskriftif

Frequency Table

Keputusan pembelian 1

Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent

Valid 2 1 1,2 1,2 1,2
3 15 17,6 17,6 18,8
4 40 47,1 47,1 65,9
5 29 34,1 34,1 100,0
Total 85 100,0 100,0

Keputusan pembelian 2

Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent

Valid 3 20 23,5 23,5 23,5
4 38 44,7 44,7 68,2
5 27 31,8 31,8 100,0

Total 85 100,0 100,0




Keputusan pembelian 3

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 6 7,1 7,1 7,1
3 21 24,7 24,7 31,8
4 43 50,6 50,6 82,4
5 15 17,6 17,6 100,0
Total 85 100,0 100,0
Keputusan pembelian 4
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 3 2 2,4 2,4 2,4
4 46 94,1 94,1 56,5
5) 37 43,5 43,5 100,0
Total 85 100,0 100,0
Keputusan pembelian 5
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 3 6 7,1 7,1 7,1
4 44 51,8 51,8 58,8
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5) 35 41,2 41,2 100,0
Total 85 100,0 100,0
Keputusan pembelian 6
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 1 1,2 1,2 1,2
3 16 18,8 18,8 20,0
4 39 45,9 45,9 65,9
5 29 34,1 34,1 100,0
Total 85 100,0 100,0
Keputusan pembelian 7
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 6 7,1 7,1 7,1
3 11 12,9 12,9 20,0
4 33 38,8 38,8 58,8
5) 35 41,2 41,2 100,0

Total 85 100,0 100,0
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Keputusan pembelian 8
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Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 1 1,2 1,2 1,2
3 17 20,0 20,0 21,2
4 32 37,6 37,6 58,8
5) 35 41,2 41,2 100,0
Total 85 100,0 100,0
Kualitas Produk 1
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 2 2,4 2,4 2,4
3 17 20,0 20,0 22,4
4 50 58,8 58,8 81,2
5) 16 18,8 18,8 100,0
Total 85 100,0 100,0
Kualitas Produk 2
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 1 1,2 1,2 1,2




3 10 11,8 11,8 12,9
4 59 69,4 69,4 82,4
5 15 17,6 17,6 100,0
Total 85 100,0 100,0
Kualitas Produk 3
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 1 1,2 1,2 1,2
3 16 18,8 18,8 20,0
4 o1 60,0 60,0 80,0
5) 17 20,0 20,0 100,0
Total 85 100,0 100,0
Kualitas Produk 4
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 3 17 20,0 20,0 20,0
4 39 45,9 45,9 65,9
5 29 34,1 34,1 100,0

Total 85 100,0 100,0
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Kualitas Produk 5
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Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 1 1,2 1,2 1,2
3 6 7,1 7,1 8,2
4 57 67,1 67,1 75,3
5) 21 24,7 24,7 100,0
Total 85 100,0 100,0
Kualitas Produk 6
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 1 1,2 1,2 1,2
3 19 22,4 22,4 23,5
4 42 49,4 49,4 72,9
5) 23 27,1 27,1 100,0
Total 85 100,0 100,0
Kualitas Produk 7
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
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Valid 2 1 1,2 1,2 1,2
3 10 11,8 11,8 12,9
4 49 57,6 57,6 70,6

5 25 29,4 29,4 100,0

Total 85 100,0 100,0
Kualitas Produk 8
Cumulative

Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 3 35 35 3,5
3 13 15,3 15,3 18,8
4 50 58,8 58,8 77,6

5) 19 22,4 22,4 100,0

Total 85 100,0 100,0
Kualitas Produk 9
Cumulative

Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 2 2,4 2,4 2,4
3 16 18,8 18,8 21,2
4 43 50,6 50,6 71,8

5 24 28,2 28,2 100,0



Total 85 100,0 100,0

Kualitas Produk 10

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 1 1,2 1,2 1,2
3 24 28,2 28,2 29,4
4 35 41,2 41,2 70,6
5 25 29,4 29,4 100,0
Total 85 100,0 100,0
Kualitas Produk 11
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 2 2,4 2,4 2,4
3 15 17,6 17,6 20,0
4 48 56,5 56,5 76,5
5) 20 23,5 23,5 100,0

Total 85 100,0 100,0
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Kualitas Produk 12
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Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 3 6 7,1 7,1 7,1
4 44 51,8 51,8 58,8
5) 35 41,2 41,2 100,0
Total 85 100,0 100,0
Brand awareness 1
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 2 2,4 2,4 2,4
3 6 7,1 7,1 9,4
4 41 48,2 48,2 57,6
5) 36 42,4 42,4 100,0
Total 85 100,0 100,0
Brand awareness 2
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 3 8 9,4 9,4 9,4
4 48 56,5 56,5 65,9
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5 29 34,1 34,1 100,0
Total 85 100,0 100,0
Brand awareness 3
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 1 1,2 1,2 1,2
3 16 18,8 18,8 20,0
4 41 48,2 48,2 68,2
5 27 31,8 31,8 100,0
Total 85 100,0 100,0
Brand awareness 4
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 2 2,4 2,4 2,4
3 17 20,0 20,0 22,4
4 36 42,4 42,4 64,7
5) 30 35,3 35,3 100,0
Total 85 100,0 100,0




Brand awareness 5
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Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 3 17 20,0 20,0 20,0
4 34 40,0 40,0 60,0
5 34 40,0 40,0 100,0
Total 85 100,0 100,0
Brand awareness 6
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 2 2,4 2,4 2,4
3 13 15,3 15,3 17,6
4 41 48,2 48,2 65,9
5) 29 34,1 34,1 100,0
Total 85 100,0 100,0
Brand awareness 7
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 3 3,5 3,5 3,5
3 15 17,6 17,6 21,2



4 44 51,8 51,8 72,9
5) 23 27,1 27,1 100,0
Total 85 100,0 100,0
Brand awareness 8
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid 2 3 35 35 3,5

3 18 21,2 21,2 24,7
4 38 44,7 44,7 69,4
5) 26 30,6 30,6 100,0

Total 85 100,0 100,0
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LAMPIRAN 7
TABEL NILAI'T
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d.f. TINGKAT SIGNIFIKANSI

dua sisi | 20% 10% | 5% 2% 1% 0,2% 0,1%

satu sisi | 109% | 5% 2,59% 1% 0.5% 0,1% 0,05%
81 1,292 | 1,664 | 1,990 2,373 2,638 3,194 3,415
82 1,292 | 1,664 | 1,989 2,373 2,637 3,193 3,413
83 1,292 | 1,663 | 1,989 2,372 2,636 3,191 3,412
84 1,292 | 1,663 | 1,989 2,372 2,636 3,190 3,410
85 1,292 | 1,663 | 1,988 2,371 2,635 3,189 3,409
86 1,291 | 1,663 | 1,988 2,370 2,634 3,188 3,407
87 1,291 | 1,663 | 1,988 2,370 2,634 3,187 3,406
88 1,291 | 1,662 | 1,987 2,369 2,633 3,185 3,405
89 1,291 | 1,662 | 1,987 2,369 2,632 3,184 3,403
90 1,291 | 1,662 | 1,987 2,368 2,632 3,183 3,402
91 1,291 | 1,662 | 1,986 2,368 2,631 3,182 3,401

92 1,291 | 1,662 | 1,986 2,368 2,630 3,181 3,399
93 1,291 | 1,661 | 1,986 2,367 2,630 3,180 3,398
94 1,291 | 1,661 | 1,986 2,367 2,629 3,179 3,397
95 1,291 | 1,661 | 1,985 2,366 2,629 3,178 3,396
96 1,290 | 1,661 | 1,985 2,366 2,628 3,177 3,395
97 1,290 | 1,661 | 1,985 2,365 2,627 3,176 3.394

98 1,290 | 1,661 | 1,984 2,365 2,627 3,175 3,393
99 1,290 | 1,660 | 1,984 2,365 2,626 3,175 3,392
100 1,290 | 1,660 | 1,984 2,364 2,626 3,174 3,390
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af unituk
ponyebut
(I 1 i ] L] [ ] & T ] ] 3l 11 12 i3 14 18
48 | 408 | 330 | 280 | 28T | 242 | 230 | 2R | 218 | 205 | 204 | 200 (187 | 184 | 1@ | 08
ar | 405 | 330 | 280 | 257 | 241 | 2w | 231 | 294 | 200 | 2o0d | 200 | 108 | 183 | 191 | 1688
A8 | 40a | 3G | 280 | 28T | 240 | 236 | 23 | 214 | 208 | 205 | 182 (196 | 183 | 180 | 168
49 | 404 | 319 | 279 | 258 [ 240 | 239 | 200 | 213 | 208 | 2O | 180 [ 198 | 163 | 180 | 188
B | 403 |38 | 275 | 280 | 240 | 236 | 230 | 213 | 207 | 205 | 183 (185 | 182 | 1088 | 18T
B | 403 |28 | 279 | 255 | 240 | 228 | 230 | 2912 | 207 (202 | 188 |[1895 | 182 | 1839 | 1.87
B | 403 |30 | 2TA | 2488 | 238 | 2 | 208 | 212 | 207 | 202 | 188 (184 | 101 | 1088 | 0BE
53 | 402 |37 | 278 | 255 | 235 | 238 | 219 | 292 | 208 | 201 | 197 |194 | 181 | 188 | 1.B6
Sd | 403 | 3T | 278 | 354 | 239 | 23T | 2@ | 21 | 208 | 201 | 187 | 1584 | 181 | 188 | 186
55 | 402 |36 | 277 | 254 | 238 | 22T | 28 | 211 | 208 | 201 | 1897 (193 | 1890 | 188 | 1.85
8|40 |38 | 2T |24 (238 | 23T | 2& | 211 | 205 | 200 | 188 |183 | 180 | 187 | 185
BT | 407 | 308 | 277 | 280 | 238 | 20 | 2@ | 210 | 208 | 200 | 188 (183 | 180 | 187 | 188
88 | 407 (296|270 (250 | 237 | 228 | 247 | 210 | 205 | 200 | 185 | 182 | 1.68 | 1.87 | 1.54
B | 400 | 308 | 276 | 280 | 23T | 23 | 20T | 210 | 204 | 200 | 188 (182 | 18D | 1086 | 184
60 | 400 |25 | 278 | 250 | 237 |23 | Z2AT | 290 | 204 (1859 | 185 | 1892 | 180 | 188 | 1.84
W | 400 | 308 | 276 | 280 | 237 | 238 | 206 | 209 | 204 [ 199 | 185 (181 | 1.BE | 1086 | 183
62 | 400 |25 | 275 | 252 | 236 |23 | 296 | 209 | 20F (1899 | 185 (191 | 188 | 185 | 1.83
B | X009 | 314 | 275 |25 |23 | 23S | 216 | 200 | 208 | 188 | 184 | 191 | 1RR | 185 | 183
B | 259 |24 | 275 | 252 | 236 | 234 | 296 | 209 | 203 (198 | 184 (191 ) 1.88 | 1.85 | 1.83
B85 | 309 | 314 | 275 | 350 | 238 | 2 | 215 | 208 | 20% | 188 | 184 19D | 1AT | 185 | 1A
B | kGG | A4 | 2T4 | 280 | 238 | 23 | 208 | 20l | 20 [ 188 | 184 | 180 | VAT | s | nE2
7 | 398 | 313 (274 | 2510 | 235 |2 | 215 | 208 | 20F |18 | RS (180 | 167 | 184 | 182
B RoE | 3 (274 | 28 | 238 | 23 | 208 ) 20m | 202 [ 18T | 1ED (18D | VAT | e | a2
89 | 288 | 313 | 274 | 250 | 235 | 233 | 215 Z0Z |197 | 183 (190 | 168 | 1584 | 1.81
TOO| RoE | Ay | 274 | 280 | 23 |23 |24 202 | 18T [ 1as | 1Ea | leE | 184 Ll
™ | 288 | 393 | 273 | 290 | 234 | 223 | 2174 201 |197 | 183 | 189 | 1.66 | 183 | 1.81
T2 | O | 343 (3T | 250 | 234 | 232 | 214 201 | 198 | 16 | 18D | 188 | 183 18
T3 | 357 | 312 | 273 | 290 | 234 | 223 | 2174 201 |196 | 182 | 1839 | 166 | 183 | 1.81
Td | 207 | 312 | 273 | 250 | 234 | 232 | 214 201 |1898 | 182 | 180 | 165 | 183 | 1.80
TH | B5T | A2 | 273 | 246 | 234 | 222 | 203 201 | 198 | 182 | 188 | 185 | 183 | 180
T | EOGT | A2 (2T | 240 | 233 | 233 | 213 201 | 198 | 182 | 188 | 185 | 182 | 1680
TP | 367 |32 | 272 | 246 | 233 | 23 | 203 200 | 198 | 182 | 188 | 185 | 182 | 180
TH | 286 | 390 | 272 | 248 | 233 | 222 | 213 200|195 ) 181 |188 | 185 | 182 | 1.80
O | ked | A | 272 | 246 | 233 | 2E | 203 200 | 188 [ 181 | 188 | 188 | 182 | 178
B0 | 296 | 390 | 272 | 249 | 233 | 23 | 213 200|195 181 |[188 | 184 (182 | 1.
8 | 306 | 319 (273 | 348 (233 | 23 | 217 | 205 | 200 | 185 | 181 | 16T | 164 | 1&2 | 170
B2 | 296 | 390 | 272 | Z24B | 233 | 23 | 2AZ | 205 | 200 (195 | 199 (187 | 184 | 181 | 1.2
83 | 3096 | 310 | 2T | 248 | 233 | 230 | 21F | 208 | 16R | 185 | 181 |1&T | 164 | 181 | 4.TR
B | oS | 3w (2T | 248 | 233 | 230 | E20F | 208 | 185 [ 185 | 180 [ 187 | 184 |1 | 0TE
85 | X095 |30 (2T | 248 | 233 | 230 | 21F | 205 | 180 [ 184 | 10D (18T | 104 |18 | 17D
B | R58 | A0 | 2T | 248 | 233 | 230 | 20F | 208 | 185 | 194 | 18D [ 18T | 184 |18 | 0TR
BT | 355 | 310 | 271 | 248 | 232 | 220 | Z2AZ | 205 | 198 | 154 | 190 (1587 | 183 | 181 | 4.78
B | oS | A0 (2T | 248 | 232 | 230 | 20Z | 208 | 185 | 194 | 180 | 186 | 183 |18 | 0TR
B9 | 285 | 290 | 271 | 247 | 232 | 230 | 291 | 204 | 189 | 184 | 1890 | 1585 | 183 | 180 | 178
80 | X095 | 30 [ 3T | 34T | 333 | 30 | 291 [ 304 | 100 [i84 | 100 |18 | 1RR | 180 | 1TR
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